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EVALUACION DE IMPACTO 

Héctor Lisandro Vásquez* 
IHADFA, Honduras 

La evaluación del impacto de la campaña preventiva de Semana 
Santa-91 se realizó en la región nordatlántica (Tela y La Ceiba) y sur 
(Cedeño, Cedeñito y Punta Ratón) de Honduras, entre el 25 y el 30 de 
marzo de 1991. 

La planificación y la supervisión de esta evaluación estuvieron a cargo 
de OCSYP-IHADFA, Instituto Hondureño para la Prevención del Alco
holismo, Drogadicción y Farmacodependencia, con el apoyo de laUDA 
de Choluteca. 

Los datos se obtuvieron mediante dos técnicas de evaluación: la 
observación directa y la realización de encuestas individuales. 

*Héctor Lizandro Vásquez Durán, Honduras. Licenciado en Periodismo. Relacionador 
Público y Planificador de Campañas de Prevención de Drogas. Instituto Hondureño 
para la Prevención de Alcoholismo, Drogadicción y Fármacodependencia. 
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En total se realizaron 91 encuestas, distribuidas de la siguiente ma-
nera: 

26 encuestas entre personas de 17 a 22 años de edad 

18 entre personas de 23 a 28 años de edad 

25 entre personas de 29 a 34 años de edad 

12 entre entre personas de 35 a 40 años de edad y 

1 O entre personas de 46 a 52 años de edad. 

Del total, 61 personas provenían de la región nordatlántica y 30 de la 
del sur, mientras que 55 fueron realizadas a varones y 36 a mujeres. 

RESULTADOS 

Se indican a continuación algunos de los resultados obtenidos de la 
evaluación de la campaña de Semana Santa-91. 

En la región nordatlántica, a la pregunta de "¿Qué materiales o men
sajes preventivos vio o escuchó en la temporada de Semana Santa?", las 
respuestas fueron las siguientes: en La Ceiba , el 25 por ciento de los 
encuestados señaló haber escuchado cuñas de R~dio San Pedro y Radio 
Norte. El 23 por ciento, mensajes preventivos de Vica Televisión, canal 6 
y Televicentro, producidos por el 1 HADFA, Tránsito y SECOP. El 1 9 por 
ciento respondió "otros", refiriéndosea folletos distribuidos por Tránsito en 
carreteras y playas y a rótulos instalados por T AHSA, el 17 por ciento 
mencionó los afiches del IHADFA, el 9 por ciento las mantas y el 7 por 
ciento, suplementos de prensa. 

En Tela, el 26 por ciento afirmó haber escuchado mensajes preven
tivos de Radio Norte, Radio San Pedro, HRN, Radio Tela y Radio Mi
ramar, todos elaborados por IHADFA, Tránsito y SECOP. Un 28 por 
ciento contestó "otros", mencionando los rótulos preventivos de Tránsito, 
TAHSA, Auto Partes Torres, SECOP y la Cruz Roja. El 16 por ciento. 
recordó las mantas con mensajes deiiHADFA, el13 por ciento cuñas de 
televisión, el 11 por ciento afiches, el 3 por ciento gorras y otro 3 por 
ciento viseras. 

En la región sur, en Cedeño, el 19 por ciento afirmó haber visto y 
leído afiches deiiHADFA, el17 por ciento folletos producidos por la Cruz 
Roja, el Control de Alimentos de este sector y un volante de la Fuerza de 
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Seguridad Pública. Un 12 por ciento escuchó las cuñas deiiHADFA por 
Radio Valle y Radio América. El 9 por ciento hizo referencia a las viseras, 
un 7 por ciento a las gorras, otro 7 por ciento a cuñas de Televicentro, un 
7 por ciento más a los suplementos de prensa y un 3 por ciento contestó 
"ninguno". 

En Cedeñito se encontró que un 21 por ciento había recordado las 
viseras, un 20 por ciento los afiches, un 19 por ciento las gorras, un 12 
por ciento las mantas, todos éstos materiales deiiHADFA. El 8 por ciento 
respondió haber escuchado cuñas radiales y otro 8 por ciento anuncios 
de televisión (IHADFA). Un 6 por ciento mencionó "otros" (volante), un 3 
por ciento suplementos de prensa y otro 3 por ciento contestó "ninguno". 

Para esta misma pregunta, en Punta Ratón el 23 por ciento de los 
encuestados contestó haber visto las viseras, otro 23 por ciento los 
afiches, un 15 por ciento las gorras, un 13 por ciento las mantas, el 12 
por ciento escuchó cuñas radiales dellHADFA, un 7 por ciento mensajes 
de televisión y un 7 por ciento más respondió "ninguno". 

Para la pregunta de "¿Cuáles fueron los materiales que más les 
gustaron?", el 30 por ciento de los encuestados de La Ceiba y el 40 por 
ciento de la Tela indicaron su preferencia por las cuñas radiales, los 
afiches y los mensajes de televisión. En la zona sur, en Cedeño el 29 por 
ciento mencionó los afiches y el 16 por ciento las viseras y gorros. En 
Cedeñito el 37 por ciento señaló las viseras,los afiches, los gorros y los 
anuncios de televisión. En Punta Ratón, el 45 por ciento mencionó las 
górras, las viseras, los afiches y las cuñas radiales. 

El 100 por ciento, tanto de la región nordatlántica como de la del sur, 
respondió "ninguno" a la pregunta de "¿Qué aspectos de los materiales 
ofendieron a la población?" 

Igualmente, el 100 por ciento de los encuestados afirmó que los 
materiales preventivos fueron bien ubicados y distribuidos. 

A la pregunta de "¿Qué materiales podrían ser mejor aprovechados 
por la población hondureña?" el 26 por ciento de la región nordatlántica 
se inclinó por la radio y la televisión e insistió que debería realizarse más 
publicidad en esas temporadas. El 23 por ciento recomendó la producción 
de folletos a todo color, el 16 por ciento la instalación de vallas en la 
carretera a cargo del IHADFA y un 18 por ciento el desplazamiento de 
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personal de apoyo promociona! suficiente en sitios de mayor concentra
ción de veraneantes. 

El 23 por ciento de las personas abordadas en la región sur reco
mendó que se realicen torneos musicales y deportivos preventivos en las 
playas y balnearios. Un 19 por ciento, que se elaboren folletos educativos 
a todo color, así como toallas (11 por ciento) y el 16 por ciento reco
mendó que las campañas se divulguen por medio de carros parlantes. 
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