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La WTN es una agencia de noticias para la te­
levisión. Proporciona imágenes noticiosas a más 
de 1.200 emisoras de televisión alrededor del 
mundo a través de una serie de organizaciones 
de satélite cada día, durante toda la semana. 
Nuestra oficina en Nueva York. como otras de la 
WTN, controla no solo las imágenes que recibi­
mos sino también las que transmitimos. Como 
director de noticias de las Américas, acabo de 
regresar de una gira de un mes por todo el Pací­
fico, visitando nuestras suscriptoras en Asia. 

La razón para esta actividad mundial es que 
en Nueva York no solo cubrimos América Lati­
na. del norte y sur para nuestros clientes inter­
nacionales sino también asistimos a nuestros 
clientes con cobertura del resto del mundo. Es­
ta es la razón para mi reciente viaje a Asia. 
Nuestros clientes en Pacífico se interesaban 
mucho por nuestros planes de cobertura de 
América Latina y de América del Norte. 

Qué significa esto para ustedes? Significa que 
WTN no está conforme con la calidad o rapidez 
con que llegan nuestras imágenes desde Bag­
dad, por ejemplo, u otra parte del mundo. Si 
hay problemas me llaman, mando a mi persa-
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nal a solucionarlos. Si necesitan mayor cobertura en Haití, por ejem­
plo, o Washington o Nueva York, también me llaman. 

De qué manera obtenemos este material? En los Estados Unidos 
contamos con ABC para coberturas diarias, lo cual es muy afortuna­
do, sin duda alguna: la ABC domina las fuerzas de las noticias entre 
las cadenas de televisión en los Estados Unidos. La cadena ha man­
tenido su posición de primer lugar en las evaluaciones por mucho 
tiempo, por eso ahora los periódicos, los diarios no publican más en­
latados. 

El programa World News Tonight, fue elegido por tres años conse­
cutivos el mejor noticiero en la industria. por periodistas profesiona­
les, en un espacio que maneja el Washington Journalist Review. No 
se trata de un esfuerzo de publicidad, de relaciones públicas por 
parte de la cadena ABC, no, es una explicación seria por parte de 
periodistas profesionales sobre periodismo profesional. lo mejor que 
hayesABC. 

ABC News l. es un intercambio de imágenes de las 250 estaciones 
de televisión de norteamérica afiliadas a ABC. Es como una compa­
ñía matriz; es el mejor intercambio de noticias que hay en Estados 
Unidos. Con la ABC en el Pacífico, tenemos acceso a todas las imá­
genes, más o menos 14 horas por día, de lo mejor que se difunde. 

La ABC junto con la ITN que es una cadena privada en Inglaterra, 
nos proporcionan buena parte de nuestro material internacional, pe­
ro la mayoría proviene directamente de los 250 equipos de WfN que 
están operando en todas partes del mundo. 

Cubrimos eventos que son de poco valor para las televisaras nor­
teamericanas, pero sin embargo tienen valor para nosotros como 
agencia internacional y para nuestros clientes en todas partes del 
mundo. 

Además del trabajo de nuestro propio personal. contamos con el 
acceso exclusivo de la cobertura de Univisión, por varios años esta 
cobertura ha sido de beneficio mutuo. Nuestros clientes pueden te­
ner noticias de cobertura latinoamericana y Univisión, por su parte, 
cuenta con nuestra cobertura mundial. 
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Siendo clientes de UniVisión, por ejemplo, se puede transmitir re­
portajes editados desde Bagdad en español. En plena guerra, mien­
tras que otras agencias no estaban allí. WfN mantuvo una gran pre­
sencia en Bagdad. inclusive durante los tiempos en que la CNN no 
estaba presente. 

La CNN como algunos de ustedes ya saben, obtiene un 70% de su 
material internacional a través de WfN. También es el mayor provee­
dor de noticias internacionales con sonido natural para ECO y otros, 
com TeleVisa. También coordinamos diariamente transmisiones des­
de Nueva York destinadas a T.V.Globo y T.V.Manchete. además de 
proporcionar cobertura en sonido natural a las grandes cadenas 
mundiales como ABC, CNN y CBS. 

También nos preocupamos de los no tan grandes. Somos. por ejem­
plo, el mayor proveedor de noticias internacionales para Barbados, o 
sea que lo que hacemos en Nueva York es cobertura mundial. Añadi­
mos horas y horas de cobertura de la ABC y les hacemos llegar a 
nuestros clientes alrededor del mundo. Reconocemos que cada clien­
te tiene diferentes necesidades. las cuales tenemos que satisfacer. 

Por esta razón es que como director de noticias de las Américas es­
toy aquí, para conversar con ustedes informalmente y para averiguar 
cuáles son sus necesidades. en qué sentido podemos trabajar juntos. 
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