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ARTESANOS Y COMERCIANTES TEJEDORES
ZAPOTECOS EN EL VALLE DE Oaxaca, Mixico

Exwliie [arr #

RESIIME ™
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s lizacicn nacional e ibermvcionall, Adennis se
disen ber T sifugcicn actead de los aplesmne ke a da
RIS oo,

1. INTRODUCCION

El turismo nacional ¢ internacional constituye una ra-
ma basica de la economia mexicana y pertenece a las
fuentes de ingresos mas importantes del pais, Visitando los
centros arqueeldgicos de la época prehispanica de Mexico,
los turistas pasan por los pueblos cercanos para comprar

= e parionalidad alunn, ;l.l.'nm:ul trstitati fun Widkesborie de L Uniscrsidad die
Fraibung, Alemania
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recuerdos de su estancia. Como consecuencia, en muchos
pueblos se ha desarrollado la produccion de diferentes Hpos
de artesanias, En ¢l estado de Oaxaca, donde se encuentran
algunos de los mdbs famosos centros turisticos, como Monte
Alban y Mitla, se extendié ampliamente la fabricacion de
artesanias, las cuales son conocidas en todo el pais por su
variedad y belleza. Es muy famosa especialmente la pro-
duccidn de textiles v existe una gran variedad de tefidos
hechos a manao.

En el pueblo zapoteco de Mitla, localizado a 43 km al
sureste de la capital del estado de Oaxaca, la base economica
consiste en la fabricacion de vestidos con dibujos tipicos.
Existe un modo de produccion y distribucion bastante com-
plejo y eficdente, que se presenta aqui en forma de un modelo
( Toddos los datos presentados en este articulo son el resultado
de un trabajo de campo de los afos 1991-1992 y de estancias
mas cortas en los afios 1993 y 1995). Ademds se discule ol
nacimiento ¥ desarrodlo de la artesania de Mitla y se compara
con la de obros pueblos zapotecos del valle de Oaxaca.

2, MACIVIENTO ¥ DESARROLLO DE LA ARTESAMIA
Erq MWITLA

La produccion profesional de textiles en Mitla no tenia
gran importancia para la ecomomia del pueblo hasta fines
de los anos cincuenta. Tradicionalmente los mitlefos eran
arrieros que transportaban con bestias de carga mercancias
del valle y la costa a la sierra. A partir de este siglo empeza-
ron a tracr desde allf sobre todo café para venderlo a los co-
merciantes del valle, La produccidn agricola era muy redu-
cida debido a las condiciones de los terrenos, de infima cali-
dad y a la escasez de agua.

A causa de la ampliacion de la red de rutas a la costa
v ala sierra, desde los afos cincuenta las camionetas pudie-
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ron pasar dircctamente desde el valle a la sicrra. Por consi-
guiente, ol comercio tradicional se modifice v los matlefos
prrdicron su posicidon de intermoediarios. Los arrieros que
no tenfan suficienie dinero para Invertie en ona camioneta,
no poclian competir con [os comercantes motorizados, Para
sobrovivie algunos mitlefos emigrarom a los Estades Uni-
dos on busca de trabajo; otros se quedaron enoel poeblo Daes-
cando ocupacion como trabajadores doel sector agrario o de
In comstroccion de los muewas carveieras E00mee T8930 L

En este Bempo, un senor ya jubilado de Minnesota
(E.E.LLULY, se habia establecido en Mitla v halaa fundado an
“Museo die Arte Zapoteco Prehispanico’. Por iniviativa de ¢l
fueron introducidos los primeros telams mecanicos, Linag
gran parte de los arricros empezad entonoes con b prooddoe-
cion de rebozos v manteles, los cuales se o vendian a los ta-
ristas que visitaban ol contro argqueckigico de Mitla, Tnoesta
Cpoca, Lo noeva intracsiroctura, e facilital o] viaje de 1o
capital del estado a Mitda, aumentd considerablemente $a
afluencia de turistas que compraban extiles en el puceblo.

La aceptacion y distribucidn de la nueva ocupacion la-
boral matlena focron facilitodas por o hocho de gue en Mitla
los hombres yva tejlan tradiclomalmente en el telar de cinlu-
ra para fabricar fajas y telas (Parsons 1936 43, 631 Esto os
una excepoidn en Mescamerica, donde Lo Eabricacion de teji-
dos pertenece al ambite de las mujeres,

En Mitla no todos los arriceros que habian perdido su
fuente de ingresos, tenfan suficiente dinero para invertic vnoan
telar propio de chicote. Empezaron a trabajabar coma opera-
rios para los pocos propictarios de telares hasta ganar sufi-
cente dinero para comprar su propio telar o para recibic un
crédito. En cambio, los mitlefios que regresaban de los Estados
Unidos, donde habian podido ahorrar un poce de dinero, fue-
ron capaces de invertir en las nuevas actividades artesanales,
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En Mitla, la especializacion en la fabricacion de tefidos
resultaba muy exitosa. Debido al incremento del turismo y
a las posibilidades de exportacidn a los Estados Unidos y a
otros paises, la produccion aumentaba rapidamente e in-
cluia diferentes tipos de productos textiles. También a nivel
nacional habla suficiente capacidad adquisitiva para acele-
rar las ventas. Siguiendo la calle principal hasta el centro ar-
quentogico de Mitla, se establecieron pequenos negocios
que vendian los nuevos productos. Enfrente de la iglesia, de
las ruinas y del nuevo museo habia también puestos donde
se vendian rextiles, y ademas aparecieron los primeros am-
bulantes con la venta de artesania a los turistas. Una gran
parte de la produccion se vendia directamente en el pueblo
mismo a los turistas, otra parte a mayoristas en Oaxaca, que
vendian la mercancia a las cdudades grandes y hasta  la
frontera con los Estados Unidos, S6lo unos pocos mitlefos
viajaban fuera de Mitla o del estado de Oaxaca para vender
los textiles en la capital de México. Se puede constatar que
la introduccion de la artesania tenfa gran éxito v fue rapida-
mente aceptada por la poblacién. A finales de los afos
sesenta, mas 0 menos la mitad de las familias mitlefias so
dedicaba a la artesania (Beals 1979%:192).

En otros pueblos de la region el nacimiento y estable-
cimiento de nuevas ramas artesanales se efectud de forma
parccida. Las carreteras moejoradas facilitaban la afluencia
turistica, y la demanda para los productos artesanales
aumentaba. Pero hay diferencias en cuanto al modo de pro-
ducetdm, a la variedad de los productos ¥ a la division del
trabajo por sexos,

El pueblo de Teotitlan del Valle, localizado en el mis-

mo valle que Mitla y también de habla zapoteca, prosperd a

causa de la ampliacidn de la carretera entre Oaxaca v el

[simo Al también el turismo fue el factor decisivo para el

incremento de la artesanda. Pero, a diferencia de Mitla, en

tivmpos mas antiguos la tejedurias tenia ya importancia
120



econdmica en este pucblo. Ademas, no se fabricaban vesti-
dos, sino sarapes. En los atos 40 y 50 muchos hombres emi

graron d¢ Teotitlin a los EELUU. ¥ las mujeres quedaron
responsables de los medios de subsistencia. En esta dpoca,
la agricultura era reducida y la tejeduria intensificada (Ste-
phen 19971:109). En las décadas siguientes, ¢l avmento de la
produccidn ha llevado a una marcada division del trabajo
entre tejedores y comerciantes, gque no habia existido a prin-
cipios del siglo. Ahora las mujores se dedican mis intensa-
mente a la produccion de los sarapes mientras gque 1os hom-
bres se ocupan principalmente de la venta, Hoy en dia tam-
bic¢n es posible comprar los sarapes de Teotitlan via interet

Otro puchln, donde la tejeduria gand mas importancia
por el tarismo, es la comunidad zapoteca de Santo Tomds
Jalivza, en el sur de los valles centrales de Qaxaca. A causa
de la ampliacién de la carretera de Oaxaca a Ocotlan los tu-
ristas pasan también por Santo Tomas. Las mujeres de este
pueblo tejieron en el telar de cintbura durante mas de coatro
siplos fajas coloradas de lana o cenidores (Aranda 19030 A
causa de la gran demanda desde la década de los sesenta,
tambidn los varones - primere a cscondidas - empezaron a
participar ¢n la produccidn artesanal v aprendicron a tejer
en ¢l telar de cintura. De esta manera s maodificd la divisiom
del trabajo por sexos ¥ los hombres fucron incorporados en
la produccidn artesanal para satisfacer la gran demanda
(Aranda 1990 3, 7). De ahi en adelante las mujeres yva no
eran las avicas productoras. En consecuencia perdieron ¢l
control de la produccion y distribucion, que antes estaba
exclusivamente en sus manos. Hoy hay més diversidad de
productos y se fabrican ademds, por cjemplo, manteles,
tapetes, chalecos y bolsas.

En Mitla la situacion para la produccion artesanal ha
cambiado nuevamente a partir de los anos ochenta. La eco-
nomia empeord a causa de varios fackores. Los méds impor-
tantes fuerim la inflacidn, causada por ¢l mal mancp de la
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cconomia nacional, redudendo la capaddad adquisitiva de los
turistas nacionales. Otro aspecto importante fue la competencia
de tejidos fabricados a maguina, los cuales se vendian mis
baratos que los hechos a mano, En Tlaxcala se producian tejidos
similares a los de Mitla, v también los bordados se fabricaban a
maéaquina. La calidad de los tejidos mitlenos era mils fina, pero
el precio resultd ser el factor decisivo. Una gran parte de la
clientela de los artesanos mitlefos descubrio los productos
copiados vy comprd la ropa en Tlaxcala para venderla con mas
ganancias en las playas turisticas y en las cdudades grandes,
{(Mra competenda resultd de la importacién de vestidos
guatemaltecos a México en cantidades enornmes a partir de fines
de los anos ochenta. Ademdas surgieron conflictos entre los
vendedores mitlefios mismos. Los artesanos grandes podian
nfrecer predoes mas econdmicos y vendian su mercancia en can-
tidades mayores, Pero no todos podian competir con estos pre-
cios baratos

En Santo Tomas Jalieza se desarrolld una situacidn si-
milar. También existia una competencia muy fuerte entre los
mismos artesanos del pueblo, los cuales trataban de vender su
mercanda a los buristas en la plaza. Para resolver este conflicto,
algunas mujercs, las cuales habian dominado antericrmente la
produccon y distnbucion, formaron en el afno de 1962 una
organizacion para la homogenizacion de la venta con precios
fijos (Aranda 1990:7) Pero poco Hempo después los hombres
suspendicron las actividades de las mujeres y ellos mismos
empezaron a coordinar la fabrcacion y la venta de la tejeduria.
En ¢l afo de 1968 se fundd una unitn de artesanos sin la par-
bcipacion de mujeres y en el ane 1970 se construyd un pegueiio
miercado abierto de artesanias, donde los miembros de la unidn
de artesanos pudieron vender sus textiles a precios fijos
tAranda 1990:10) De esta manera se redujo la competencia en
ol pueble mismo y la caida de los precios de fa mercancia.

La crisis de la produccion artesanal en Mitla llegd al
punto que la venta de los productos resulttd mas rentable
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que su fabricacion, Por ésto muchos artesanos empezaron a
dedicarse P:‘l:‘tt_‘i'_":‘l]l‘.lll._'l:ﬂ;i.' a la distribucion de s vestidos,
ya que eran hechos a mano en Mitla, fabricados con tela sin-
tética o de origen guatemalteco. Entonces algunos artesancs
dejaron svs telares y compraren la tela ya hecha, De toda la
venta artesanal de Mitla en el ano de 1992, solamente un
0% era hecha a mano en el pucblo mismo, otro 30% cra im-
portada de Guatemala y el 40% provenia de otros pucblos o
ciudades mexicanas (DHrre 199690}

Los artesanos compraban las telas simtéticas impor-
tadas y las mandaban coser. Habia dos varicdades diferen-
tes: telas sintéticas coloradas, las cuales se cosian on Mitla
misma o en los pueblos vecinos, v telas doe popeling, gque se
bordaban con seda. Los bordados de seda fueron introduci
dos a partir de fines de los afos ochenta. Ademids habia te-
las guatemaltecas, pero en pocas cantidades, porgue la ma-
no de obra en Cuatemala e mas barata que en México y por
esto salia mas rentable comprar los vestidos ya cosidos, En
este contesto se puede notar la divisidn regional del traba-
jc en Mitla se compra y se distribuye ¢l material, v en los
pueblos de los alrededores se hace ol trabajo a mano. Sus
habitantes casi no participan en la venta, la cual esta enoma-
nos de los mitlenos. Asi, se puede notar gque la economia
mitlefia escd cambiando de la produccion a la distribaacion y
coordinacion - o sca a la venta de tejidos ya fabricados de
tela sintética.

Sin cmbarge, una parte de los tejedores pierde su
fuente de ingresos a causa de esta nueva situacion. Ellos
trabajan en los telares de los artesanos grandes y su empleo
es bastante inestable. Estos tejedores no denen grandes in-
gresos y no son capaces de invertic en ropa ya oosida o en
tela sintética. Como resultado emigran fucra de Mitla v a los
Estados Unidos para buscar trabajo. Mo obstante, en Mitla
existe un sistema de produccion y distribucion muy dife-
renciado y efective, el cual se presentar seguidamente a tra-
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vits de un modelo. Hay que notar gque existen formas mixtas
entre los diferentes modos.

3. MoDeELo DE PRODUCCION ARTESANAL

En la produccion se pucden diferenciar dos grupos
principales: los artesanos que Henen medios de produccion
propios v los que trabajan para otros por no tenerlos.

31, Artesanos con medios de produccidn propios
(Telares, maguinas de coser)

Los artesanos que tienen medios de produccion pro-
plos pucden dividirse, a su vez, en dos unidades econdmi-
cas diferentes: aquéllos que elaboran los productos sobre
una base familiar; y aquéllos que producen principalmente
fuera de la familia (véase fig.1). Las dos variantes se difc-
rencian como sigue:

3.1.1. Artesanos con produccion a nivel familiar

Este grupo incluye a tejedores que llevan a cabo todo
el proceso de produccion, incluida la venta, dentro de la
familin. Los hombres fabrican 1a tela, que casi siempre cor-
tan ¥ cosen después las mujeres, aungue muchos hombres
dominan este trabajo también, 56lo en casos especiales se
cmplea a otros tejedores que no pertenecen a la familia,
Incluso el anudado de las puntas tiene lugar, casi siempre,
dentro de la familia; muchas veces se ocupan de ello los
ancianos vy los nifos,

Por regla general, por lo menos un miembro de la
familia - normalmente un hombre - vive fuera de Mitla, y se
dedica a la venta de los productos. El se los encarga por telé-
fono y los recibe por corren. Otra parte de la produccion

124



esta destinada a comerclantes que viven en Mitla, Aungue
ofrecen cada vez mas ropas sintéticas que no han elaboradao
en sus propios wlares, ol punto fuerte de la produccion de
estas familias som los wejidos fabricados por ellos mismas,

A este grupo pertenecen tambicn familias qoue salo Lra-
bajan de forma temporal en la tejeduria vogue cstan
eapecializados, en parte, en la elaboracion de un solo tipo de
producto. Asi, por cfemplo, algunas familias fabrican exclu-
sivamente sudaderas v trabajan solamente por temporadas,
o devir, durante el invierno, de noviembre a ebrems, en la
Sumana Santa, y en las vacaclones de verano, en unio y
julio. El resto del ano se dedican a otros LT CTRTR TR

3.1.2. Artesanos con produccion no familiar

Este grupo ticne tambidn telares propios, pero clio
mismos silo trabajan de forma excepoional; o normal os
gui tengan tejedores contratados. El punto principal de su
trabajo consiste no tanto on la elaboracion de productos,
sinpg mas bien en la coordinacion v supervision de la pro-
duceidn y de la venta. Representan unag forma maxta enbre
tejedores, coordinadores v comerciantes. Por regla general,
dominan también la téenica de la tejeduria, ensehan a los
aprendices, disenan los modelos, pero principalmente se
ocupan de controlar ol acabado de los productos y de orga-
fizar la transformaciom posterior del wjido, normalmente
por medio de cortadoras y costureras empleadas, Procuran
también ¢l material a trabajar v son responsables del mon
tenimiento v la reparacion de los telares. De manera gue su
acupacion principal es la organizacion del trabajo y el con
trol de la calidad. Algunos tejedores instalan sus telares on
los pueblos corcanos y solo pasan por alli para recoger bos
tejidos ya elaborados. Sin embargo, siguen siendo Jos
propietarios de los telares y teniendo conocimientos sobre
la técnica de fabricacion y pusterior trabajado de los tejidos.
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Este grupo tiene un numero fijo de clientes habituales,
dentro y fuera de Mitla. Generalmente, un miembro de la
familia se encuentra siempre fuera de Mitla para organizar
las ventas hacia el exterior. En Mitla mismo, distribuyen los
productos en las tiendas, o son ellos mismos propietarios de
ticndas.

3.2, Artesanos sin medios de produccidon propios

Este grupo se caracteriza por ser compucsto exclusi-
vamente por tejedores asalariados que trabajan por encargo.
Los miembros de este grupo no participan, o lo hacen ape-
nas, en la venta de los productos. Y esto se refiere tanto a los
tejedores como a las costureras y las bordadoras. Los teje-
dores trabajan habitualmente en la casa del patron y con los
telares de éste, 0 en el caso de tener telar propio, rabajan en
su propia casa. Fabrican el tejido que se les encargd y se les
paga por metros de tela producida,

Estos asalariados se ven afectados en especial medida
por Ia situacion coyuntural respectiva, ya que su puesto de
trabajo depende directamente de la situacion de la deman-
da o del poder econdmico de quien les da el trabajo, sujeto,
a su vez, a fuertes altibajos segiin las estaciones. Sus ganan-
cias son escasas en comparacion con el margen de benefi-
cios que dan las ventas. En muchos casos trabajan solo algu-
nas horas por dia y se dedican al mismo tiempo a otras
actividades como la construccidn o la agricultura. Durante
la temporada baja, los tejedores se ven forzados a entrar al
servicio de otros durante jornadas completas. Lo mismo
sucede con las costureras y las bordadoras, que tambidn tra-
bajan corno asalariadas. Tambidn dependen en gran medida
de la situacion coyuntural, ¥ sus ganancias son considera-
blemente inferiores a las que producen las ventas.

Aungue la mayor parte de los tejedores procede toda-
via hoy de Mitla o de sus alrededores, la cifra de forasteros
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establecidos alli aumenta cada vee mas, Por ser mais lucrati-
wir, los mitlefios mismos tienden o dedicarse coda ves mas a
la venta de los productos textiles, v se cstan retirando del
proceso Jde produccion. Sin vimbargo, soke se pucde obeer.
var este desarrollo como una tendencia ¥ no comeae una ca
racteristica tpica, ya que igual que anfes, muchos mitlenoes
siguen dedicandose a tejer.

4. MoDELDSs DE DMSTRIBUCION DF LOS PPRODUCTOS

Al hora de vender Los productos exislen Lot al
gunas variantes, que a veoes aparcoen Jde forma mista. En
las siguicntes pdginas las vamos a representar en forma de
uin mosdelo para evitar confusiones

Fundamentalmente hay que distinguic entre 1o venta
1 dlitla ki fuera de Mitla. En la voenby foera oe Bitla, o mas
habitual cs que los encargados =can principalnente oo
brs, v se pucden diferenciar dos variantes: paor dna parte,
comerciantes que tienen una vivienda fija foers del pocblo.
¥ por otra, los que siguen viviendo en Mitla y van y vienen
entre los lugares de venta, Los morcados mas imperbantes
s¢ encucntran en las cindades fromterizas con los EE LU en
Lo gprandes centros turisticos y en las plavas de Moo, Los
lugares nas frecuentados son Tijuana, Poereo Vallarta,
Vieracruz, Cancin, Puerkn Escondido, Ts ciodades e Ia Ba-
ja Califernia, Acapulco, Mazatlin, Moxico IRE, GCuoadala-
jara, ¥ también Cuernavaca asi como Taxco

4.1, Dvistribucion fuera del pueblo
4.1.1, Comerciantes con vivienda fija fuera de Mitla

Dentro de este grupo de vendedores con vivienda
fuera Jde Mitla, se pueden distinguir otras dos variantes, O
Bien se dedica a la venta de Jos productos lextiles la famalia
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entera en una determinada region; o bien s6lo un micmbro
de la familia vive durante un largo periodo de tempo fucra
de Mitla, para vender los productos (véase fig. 2).

En el primer caso la familia se muda a otro lugar, la
mavoria de las veoes con la intencion de que sea sdlo por
unos anos, Sin embargo, los afios s¢ convierten en décadas,
y casi siempre acaban por establecerse, econdmicamente y
socialmente, en el nuevo lugar. Los nifios van a la escuela
alli, ¥ solo conocen Mitla de visita. Por lo general, estas
familias alquilan un puesto en el mercado local ¥ viven de
la venta de sus productos, Estos se los envian de Mitla o los
recogen alli ellos mismoes. En muchos casos poscen todavia
una casa en ¢l pueblo, de la que se ooupan sus parientes, y
plancan volver alli un dia definiivamente para pasar sus
altimos afios, De cualgquier modo, visitan a sus parientes
durante las ficstas mas importantes del pueblo, cspocial-
moente en el Dia de los Muertos v en la fiesta del santo del
pueblo, asi como en las fiestas familiares como bautizos,
primera comunion o bodas,

En cualquicr caso, ya viva uno solo o varios micmbros de
una farmnilia durante afos fuera de Mitla, vuclven al pueblo
pocas veces al afo, incluso sl estan casados. No pocas veces
mimtienen una segunda familia en su puevo lugar de residen-
¢iar, Los productos para la venta Llos encargan a sus familiares en
Mitla por teléfono y les giran ¢l dinero correspondiente. En
algunas ocasioncs las mujeres se FEUINCN CON SUS CSPOSOS
durante 1a temporada alta, en Semana Santa ¥y on verano, para
ayndarles a vender. Pero no todas las mujeres estan dispuestas
a hacer este trabajo: no les gusta ol dima sofocante de la playa,
v prefieren dedicarse a la venta en Mita

4,1.2. Comerciantes con vivienda fija en Miila

Junto a las variantes anteriores existe tambidn el grupo
de los vendedores a distancia que van y vienen entre Mitla
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¥ los mercados de venta, ¥ no tienen una residenwia fija en
el lugar a explotar comerclalmente. Abastecen a clientes fi-
i e hacen sus CICATE05 a travis de ellos, Las mercancins
las transportan en coche o avidn hasta el lugar deseado. Los
perindos de empo que estos comerciantes pasan de viaje,
varian considerablemente. Hay vendedores gque van v
vienen cada dos semanas; otros pormanceenm fuera varios
meses v despuds vuelven a Mitla,

Fates vendedores reciben normabments o] dinero del
abastecimicnio anterior cuando hacen el sipuiente suminis
trev. Esto significa que dejan un suministro de prodoctos o
cridito, que se paga cuando los clientes, a su vez, han ven
dido la mercancia. El sistema puede resultar desvenbajoso
para los pri:nunm, ya que a menudo se les estafa con ol
dinero. Ademds se debe pensar que el cescmbaol=o ceondne-
oo gque hacen estos comerciantes o= relativamoente  alto,
porque deben pagar los costos de los viajes, el alojamiento
y la comida, con el agravante de que los gastos en el norle
do Moexioo v ooen los centros buristeos <on mas altos qine en
hditla,

Hay también un tipo de vendedores de tempaorada
e s0lo venden cn las E‘:ll;'l_'!.'ﬂ:i- duranie la 1L'r11]1|;:-r.;:|:_1._| alla
No disponen de clientes fijos y sufren especialmente la com
petencia de sus paisanos que ya s¢ han hecho de on menca-
do en los lugares de venta mas atractivos. Tampoco debe
olvidarse a los comerciantes gque trabagan solo en las oo
canias ¥ no abandonan nunca el estado doe Oaxaca. Tenen
un pucsto fijo en los mercados de Oaxaca y Tlacolula; via-
jan a los lugares adyacentes como El Tule, Zaachila v
Owvotlan, v venden alli a los turistas ap rowee Tvancder las Forias
de los diferentes pueblos. El nimere de mujeres gue sc
encuentrs entre estos vendedores os significativamoente alto.
Mormalmente vuelven a Mitla en el mismo dia, ¥ muy
pocas veces permanccen varios dias afuera.
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Se puede notar que el comercio con los productos arte-

sanales se desarrolld en varias ctapas:

* I'rimera etapa: venta de los textiles en el pueblo mismo,
en los alrededores y en la ciudad de Qacaxa.

= Sepgunda etapa: extension del comercio hasta la ciudad de
Miéxico v los centros turisticos del pais. Venta de los pro-
ductos a mayoristas en estos lugares.

» Tercera ctapa: los mitlefios mismaos migran a sitios ajenos,
se pstablecen ahi y ellos mismos venden los productos
afuera de Milla.

4.2. Distribucidn dentro del pueblo: venta turistica
en el pueblo mismo

La venta de productos textiles dentro del mismo lugar
de produccion representa la imagen caracteristica de Mitla,
Aqui dominan la venta sobre todo las mujeres. En total sc
pueden observar tres formas diferentes de venta:

4.2.1. Venta en tiendas

En la calle principal de Mitla, que atraviesa todo o
puchlo hasta llegar a las ruinas, hay en total de 54 tendas
de productos textiles que venden sus mercancias a los turis-
tas. La decoracion de las tiendas es moderna, con maniguics
on los escaparates, teléfono y ofertas diversas. En la mayoria
e Tos casos, la vivienda del comerciante estd junto a su ten-
da; solo un 10% de los comercios es encuentren en espacios
alquilados. El personal de estas tiendas estd constituido a
menudo por mujercs de las familias de los artesanos,
Adeomas de los productos fabricados en Mitla, algunos de
livs comoercios ofrecen cada ver mdas ropa procedente de
Guatemala o ropa fabricada con materiales sintéticos. El

7L de los propietari
han avmentado las ventas de productos importados. Los
tejidos guatemaltecos se venden cada vez mejor ¥ contribu-

vin a la tendencia de reducir la produccion y aumentar la

o ﬂ"l.‘ll‘TI'I'I Tes Hm‘lf‘- l"'l .'I'all f‘ll' 1‘“1
EREERLENAY BT ALOAIL ba 2SR Rl oa S SAT
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importacion v el comoercio. Bsbe oo moesied, cnire osbras
cosas, ¢l hecho gquis de las 54 ferad s B ova no Henen ETAVERRTE
telar, y s0lo reciben productes va claborados, D Jos 46
propietarios de tiendas que todavia ticnen welares, 17 cuen-
tan que tenen menos de la mitad en activo, o ques sl bos
utilizan oor tL"T!'lFll'I'erEIH-. Estor indica de mwesa la LRI s
guridad labworal actual de los tejedores por cuenta ajena

4.2.2. Venta en el mercado de artesania: focn de con-
flictos continuos

En ¢l afio 1977 s¢ termina Lo construccion del mercado
de artesania. Lo construyo il |1'||_:||'|i|_ir_ri|,r de Mitla con la
ayuda de un crédite ascquible a un plazo de 15 afos. Tras ol
pago del erédito al banco, el mercado paso a ser propicoad
del puchlie. El edificio, que se encoentra on la parte norte de
las ruinas, se divide en dos sectons principales, unidos i
un corredor. En el sector de 1o parte delantera se alinean,
un junto a obeo, 47 Towcales; despiids sipgue un PUUICTics Cio-
rredor con diversos puestos de comida, una sala de adimi-
nistracicn, ¥ un altar con la virgen die {'_.1|.,||.I.|]|.|Pr_'- Fr ool ala
posterior hay otros 56 pucstos. Bl cdificio, quoe no teme vens
tanas, esta construido cn un angulo de W, v algas rotarecdis
de las ruinas. La gran plaza que se encuentra on el espacio
intermedio debia servir como aparcamicote para los
camiones de los turistas, pero duespuds se ubili=d tambscn
CORIND D:il.:ﬂ’lL'ill ].':lﬂ]".."l: vt bas.

En la I'Il'.‘litl.diL‘HL‘.if]]l doe los locales del o mercad oo e sie
pudo tener en cuenta a todos los solicitantes. Asi, los que ne
conmsiguicron un puesto siguieron vendiendo fuera del mer-
cado, dentro del drea delante de las ruinas, muoy a pesar de
lovs comerciantes del mercado, que perdian asi muchos
clientes. Esta situacidm Mevd fAinalmente o un enfrentanien
tor entre bos arrendatarios de Los locales dendro del mercado
¥ los ambulantes, que vendian fucra del mercado. Adomas,
los LU tendan los puestas en la parte posterior del wedilivia,
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se sentian discriminados, ya que muchos turistas no reco-
rren todo el mercado y sélo compran en los primeros
puestos. Por eso pretendieron abandonar el mercado y colo-
car sus puestos fuera, delante del mercado - intencion que
los vendedores de los puestos delanteros intentaron impe-
dir, La consecuencia de todos estos problemas ha sido que,
actualmente, ¢l mercado se utiliza sobre todo como bodega,
mientras que la venta misma Hene lugar principalmente
fuera de él.

Los arrendatarios de los locales estian organizados en
una union de artesanos que defiende sus intereses y media
en sus conflictos. La unidn de artesanos incluye solo a los
que tienen un puesto en el mercado, los demds no pueden
ingresar en el grupo. El mantenimiento, limpieza, y vigilan-
cia del mercado, corren a cargo de la administracion del
pucblo.

La situacion ccondmica de los vendedores del merca-
do es mucho mejor que la de los ambulantes, que sdlo
pucden ofrecer su mercancia delante de las ruinas. Muchos
de los arrendatarios de locales son ademds propietarios de
una tenda en Mitla. Junto con los productos textiles, ofre-
cen también postales y pequeiios recuerdos importados de
los pueblos vecinos, como por ejemplo cerdmica negra de
San Bartolo Coyotepec, vy de otros estados mexicanos, como
mascaras pintadas y platos del estado de Guerrero. Estos
ultimos se ofrecen ademas, desde principios de los anos 940,
en puestos ambulantes delante de las ruinas de los nahuas
de Giuerrero mismao.

4.2.3. Ambulantes delante de la iglesia ¥ en la plaza
principal

A principios de los afos 90 vendian su mercancia (ex-
clusivamente productos textiles) sin un puesto fijo, s6lo en
la plaza entre las rulnas v la iglesia, 32 ambulantes, o sea 31
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mujeres de mediana edad v un transvestite, Poco menos che
la mitad de los ambulantes posee un telar propio con gue
fabricar sus proplas mercancias; ¢l resto se Las compran a
otros procuctores ¥ las venden de nuevo, Asi gque no parlici-
pan ¢n el Proceso doe producaon y Lampesco ticnen tiendas
en Mitla. Muchos de los maridos de las ambulantes trabajan
como operarios para los grandes artesanos. La mavoria de
estas ambulantes son mayores de 40 anos, contribuyen al
mantenimiento de su familia con la venta, o son, a causa del
desemplen de sus maridos, la fuente mdis importante de
ingresos. Debido a la gran competencia existente v a la mala
situacion del comercio, no se permite 1a venta a ms personas
fuera de las 32 actuales. Adends die las vendedoras amba-
lantes CJuie £ tan entre la 'l_L'_’Ili_'"_-u'i.ﬁ y las ruinas se encoentran en
la plaza tdavia dos mujeres mas ofreciendo su mercanuia,
Tambidn cllas vigilan de forma estricta su “territorio” v no
dejan entrar mas competeoncia en ol

Choroe praabor de comd it provivoe doe Bas estratoios dae
vienta doe Los procios, debido a L ¢l owalbaerador dis os
precios no afecta @ todos por ignall Lo proodes com-
pl‘ﬂdil‘t'i_"ri. i ]:'IL:H_"-:jL‘I'I '|.'I-L":|'I1‘|'ili!|' !'l"lz‘r.li.ir liws o s mieckae s
djuad Tows 'FH.'t]LI"-"I-'IIIZI!i, CUYEr ITaTEe Ao bemeticin ¢s menarn Sin
embargo, hasta hoy no se ha conseguido ningon acuerdo en
este punte, v domina la competitividad mas dora enkre
tod s v cada vno de los comuoerciantes,

5, CoNCLUSION

Sobre la base del furisme se ha desarrollado en dife-
renles ﬂllL'h]L"l:i del valle de Oaxaca o arte de Te tejedoria,
que se ha convertido en la fuente principal de INEresos -
ndmicos. FEste desarra!lo Nevd consigo muchos cambios on
la artesania tradicional Yo My g menuclo, como se vie en s
ciemplos de Santo Tomas Jalicea v Teotitlan del Valle, una
reestructuracion doe la divisidn del trabajo por sexos, A cau-
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sa de la nueva situacion econdmica, hombres y mujeres re-
definferon los dmbitos de trabajo. En Mitla, sin embargo, sc
conservo on gran parte la divisidn tradicional del trabajo,
aungue con muchas innovaciones.

Debido a su situacidm especifica, aqui aparecio un sis-
tema efectivo para la fabricacion y la venta de los prodactos
texliles. Hay que distinguir entre varios modos de la pro-
duccidn y distribucion. Actualmente se pucde notar que ¢l
punto fuerte estd cambiando de la produccion a la distribu-
cidn; o sea, a la venta de tejidos de tela sintética ya clabora-
dos. Los mitlenos se vuelven olra vez comerciantes, pero
ahora con otro tipo de mercancia y con nuevos destinos. Ya
no solamente viajan a la sicrra 0 a la costa oaxagquena, sino
tambicén a las ciudades grandes vy a los centros turisticos,
para vender los productos toxtiles. 7
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